“Este tipo de compariias crece o muere

»

Euclides, la compania espanola especializada en soluciones de gestion empresarial de Microsoft Dynamics, invirtio u$s 600.000 para
hacerse con la argentina Virtual Office. Su CEO y presidente, David Macias, anticipa los planes para la operacion local y regional.

olombia, América Central y
Mesico fueron los mercaclos
"gue la copula de Euclides ana:
lizdy para hacer & primer paso de su
gxpanison internacicnal. Pero ni el
‘gran iman de inversiones que és
hoy Brasil logrd convehcer a guien
lidera una companis fundada en
2000 y gue hoy factura cerea de 1l
millanes de euras con una plantilta
ge 180 porgonas y una carfera de
500 clientes en todo el mundo;
“La Argentina, con todos sus
cuestionamientos, conlleva
una vocacion de acceso’a todo
el Conp 5ur, gue, personal:
mente, a mi me gustaba®, co-
menta-Macias. En el pais, I
empresa contard ahora
CON UNa operacion en
Busnos Airas y Para-
 nd. El proximo paso
\ de Euclides
= América; i ex-

1 pansiénala

Chile. Para hacerls, l grupo preve
invertir hasta uSs Lmilisn en 2010,
Las claves, i

0 éPor qué la Argentina? LQué as |o
que vaioran del mercado local?.
Hace un afo decidimes emprender
fa aventura latinoamericana, La idea
e mm_..ﬂw comouna forma de poder
expandir ..Enw_.ﬂfnuna an un mo-
mento en el gue preveiamos cierta
contraccion en el mercado espaiol.
Veiamos al mercado latinoamerica-
MO GO UNG emergents corm mu-
chas posibilidades. Al mismo tiem-
po, sentiamos que no {bames a se-
guir crecientlo a las lasas que io
veniamaos haciendo en Espania don-
de, en huestro sector, hay muchist:
ma competencia. En-cambio. agul,
la nparunidad es gigantesca. Hay
muy baja competencia, un gap tre-
mentdo para companias como 1a
..:._mw.n._.m- oue Crecen o IMILRErEn;

¥ £Como miden la competencia?

En &l entorno de socios de Miero-
soft que venden Dynamics, hay
cerca de 200 partners en Europa.
Aqui enila Argenting, debe haber
10; Recuerde gque con este producto
52 compite par quien lo implanta: Y
Uil volamos un mercado mas

atrasada en materia tecnolbaica
Esia Lodn por hacer,

i {Por qué no Brasil?

Sedice que e la region hay cinco
grandes economias: [a primara es
Brasil; fa segunda ps Brasil; [a terce:
ra es Brasil (rie), la cuarta, Mexicoy
la quinta, la Argentina. Lo que nos
alajt de Brasil son fos témas de
inseguridad en sus ciudades.

I No obstante, sigue siendo un mer-
Si. pero gl pais tiens una problems-

tica tremenda a nivel fiscal. Es muy

compleja de comprender ¥ no dejan

entrar a competidores externos tan
faciimente. Oiro serfa México. Sin

embargo. depende del mercado
estadounidense. La Argentina, con
todos sus cuestionamigntos, conlle-
va una vocacion de acceso a todo el
Cono Sur quea mi me gustaba, Hi-
Ciimos prospeciones e Cenlro
América, en Cologmbla. Pero nos de-
cidimos por una compafila argen-
tina -Virtual Office- gue ofrecia las
garantias que buscabamos.

1 L0Qué desarrollan en la Argentina?
Replicar el exito del modelo gue
tuvimos en Fspafia: desarrollar pro-

ductos verticales para sectores co-
ITie consfruccidn y alros.

¥ Entonces, Zen qué van a invertir?
En traer todos esos productos 513
Argentina y Incalizarlos. Ademas de
buscar nuevas adguisiciones &n to-
da la region desde Fuclides America,
cuyasede s fa Argenting,

1 {Qué mercado atrae mas?

Chile, done ya estamos conversan-
do eon alglinas comparias aungue
no podemaos dar nombres. .

-?Eﬂﬁmrﬁﬂﬁn&rﬂﬂ

Virtual Office tenfa ya nmmm:c__mnu

para Microsoft Dynamics la localiza-
cilin. Comparamos eso con las esta-
disticas de cuanto nos costaba lle-
gar desde cero. Entendimos que
estimplicarfa ¢l trabajo de meses,
y de muchas personas. En cambio,
comprando Virtual Office, que cuen-
ta con una satisfaccian de cliente
del 99,99, todo s mds facil. Es una
compafia sana, que nm_._ma mﬂﬂ?
cias. En fin, rmos parecio una joys;
Flavio Cannilka
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